Makro Portugal promove
iniciativa ‘Dish Days’

ACTIVIDADE Com o objectivo
de impulsionar a presenca di-
gital dos operadores do sector
da restauracdo e hotelaria, a
Makro Portugal estd a desen-
volver a iniciativa ‘Dish Days’.

A acgdo, que comecou on-
tem e termina hoje, € apresen-
tada naslojas da plataforma de
servigos DISH (Digital Innova-
tions and Solutions for Hospi-
tality) e destina-se a empresas
derestauracio que pretendam
obter visibilidade ‘online’. As
solucbes disponiveis permitem
criar paginas ‘web’, aceitar e
gerir reservas ‘online’, ou até
otimizar o ‘food cost.

Cristina Maia, responsavel
do Marketing da Makro Por-
tugal, esclarece que a marca

tem “um grande compro-
misso” com os seus clientes e
quer “impulsionar o seu cres-
cimento e inovagao”. Aeres-
centa que, hoje em dia, ainda
se encontram “muitos opera-
dores que ndo possuem ne-
nhuma solugdo digital”, pelo
que aDISH “vern ajudar as em-
presas a tragar esse caminho,
permitindo ndo s6 maior visi-
bilidade ‘online’ como gerir de
melhor forma o negocio”,
Anivel internacional, a DISH,
com o grupo METRO, do qual
a Makro faz parte, j4 foi possi-
vel digitalizar mais de 200 mil
restaurantes em 16 paises,
sendo a marca a lider no mer-
cado global para solucoes di-
gitais no sector da hotelaria ¢



