“O Vé Portugal precisa de estar junto dos jov
fazé-los perceber as varias apeténcias que o

Entrevista O principal férum de discusséo e reflexao sobre o turismo interno comeca hoje em Viseu. Em entrevista, o presid
Ventura, reconhece a importancia do evento enquanto momento de promog¢do do territorio e de captacdo da juventude para

Eduarda Macario

Que importancia tem o Vé
Portugal na promogéo do tu-
rismo interno?

Eumaimportancia fundamen-

tal Primeiro porque € o tnico
férum organizado por uma en-

tidaderegional que faz a discus-

sdo daquilo que € o urismo in-
terno. As vezes desvalorizamos
0 que temos em casa € procu-
ramos fora o quetemos ca den-
tro e muito melhor. Mas cada
vez mais termos que fazer duas
avaliacOes essenciais. A pri-

meiratem aver com aguilo que
é o turismo interno, o nosso
maior turismo, e nao podemos
esquecé-lo nunca. A segunda
avaliacdo tem a ver com o
nosso turismo de proximidade
que sdo 0s nossos vizinhos es-

panhdis. As vezes procuramos
outros mercados, € bem, e té-
mo-lo feito de forma também
eficiente afravés danossa agén-

cia de promocdo. Mas a ver-

dade € que muitas vezes nos es-

quecemos que a grande esta-

bilidade do territérionacional é
0 turismo interno e, portanto, a
importancia do Vé Portugal
cresce porque estamos perante
um férum de discussio sobre
aquilo que Portugal tem para
dar; as oportunidades, a interli-
gacdo e a ligacio entre as pes-
50as que ¢4 vio estar.

Porgue é que este ano opta-
ram por mudar o conceito?
Nos temos que adaptar os mo-
delos aostempos e entendemos
que o Vé Portugal estd numa
fase em que parase mantere se
tormar mais atrativo, tem que
mudar o seumodelo. Eporisso
entendemos introduzir algumas
alteractes, umtrabalho que va-
mos continuar a fazer que é de

-evoluciio, de atracfo para que
as pessoas também nao digam
que isto € mais do mesmo. No
Vé Portugalnos queremos ver-
dadeiramente que as pessoas se
sintam na discussdo daquilo
que € 0 seu proposito.

Onde se sente amudanca?

Essamudanca vai sentir-se nos
oradores. Desde logo, tirdimos
0s painéis dos presidentes das
entidades regionais de turismo.
Néo € que nio seja importante
a sua intervencdo, até porque
sdo os conhecedores do que se
passanos territorios, mas eram
painéis onde nés préprios ia-
mos debater asnossas magoas,
0 que néo deixa de ser impor-
tante. Mas colocamo-nos como
moderadores, até porque. os
presidentes das entidades re-
gionais de furismo também o
s#0 das agéncias de promogio
externa, o quenos dd uma visao
completamente diferente da-

quilo que estd a ser feito em

articulacio com o Turismo de
Portugal e qual a sua visdo
paraofuturo. Depois, criar vé-
rias expectativas a volta do
evento onde vamos ter, por
exemplo, um podcast de que
ainda estamos impedidos de
dizer o nome com a presenca
do Ricardo Aratjo Pereira. E
depois arelagdo com osjovens,
que € importante,

Sdo formas de cativar a ju-
ventude paraestadiscusséo?
Sem divida. Quem estd nesta
drea endo percebe que o futuro
passa pelo envolvimento dos jo-

vens e pela sua valorizagio ndo

estd no bom caminho. E o Vé
Portugal precisa disso mesmo,
de estar obrigatoriamente junto
dos jovens e fazé-los perceber
as varias apeténcias que o tu-
rismo tem. S4o mais de 80 as
profissdes que estdo dentro da
drea do turismo e muitas delas
sfo desconhecidas. E é impor-
tante dar-lhes a conheeer isso,
assim como é importante té-los
1o proprio forum a analisarem
as oportunidades do setor. O
turista que visita territorios
COMO 0 NEOSSO procura autenti-
cidade, tradicao, procura o olhar
das pessoas.

O que ndo falta na regido.
Sem diivida, o que néo falta na

Rui Ventura reconhece a importancia de um evento que pde o turismo interno no centro do debate

nossa regido. Mas precisamos
de transmitir isso também aos
jovens. Ou seja, € preciso mos-
trar-lhes que podemos utilizar
a JA, mas nuneca nos podemos
esquecer que ela tem que estar
baseada naquilo que € a tradi-
¢fo. E se desaparece a tradicio,
desaparece a autenticidade do
territério. Se desaparece o criar
mais valor no territério este vai,
obrigatoriamente, perder a ape-

. téncia que hoje tem. E isso nds

NEo queremaos.

Qual é o peso do turismo in-
terno nesse trabalho numa
regido com 100 municipios?
I 0 maior de todos apesar de
ter vindo a decrescer, como se
sentiuneste ultimo trimestre. Os
resultados até margo apontam
uma descida em relacio ao tu-
1ismo inteimo, o que Nos preo-
cupa. Obviamente que temos

os incéndios de 2025, as tem-
pestades que aconteceram em
duas alturas do ano muito im-
portantes para o Centro de Por-
tugal, o Camaval e a Pascoa,
masnio podemos so olhar para
isso como uma desgraca. Te-
mos que fazer essa avaliacio e
perceber os acontecimentos. Ha
hoje uma campanha do Tu-
rismo de Portugal relativamente
aquilo que € o turismo interno
eainformacio que nos foidada
€ quevai estarmais focada tam-
bémno Centro de Portugal pelo
que tem sido afetado.

Mas ja estamos em cima das
férias. As coisas ndo deviam

ter sido preparadas antes?

N&o nego isso, pois ja estamos
em junho e reconheco que a

campanha deviater vindomais -

cedo para as pessoas poderem
estar em Portugal. Mas acredito

‘que vamos conseguirrecuperar

a semelhanga daquilo que
aconteceu em 2025, A verdade
€ que somos um territorio resi-
liente com gente muito capaz,
dedicada e muito empenhada.

Para além da campanha, que
medidas gostava de ter visto
no terreno para minimizar os
efeitos das tempestades?

Eu digo-de forma muito clara
que nos todos, administragio
puiblica, conseguimos respon-
der. Obviamente que ha sempre
questoes muito complexas, al-
gumasdas quais ainda estio em

‘resolucdo. Mas averdade é que
' adrea do turismo consegue or-

ganizar-serapidamente, darres-
posta e receber as pessoas que
podemvir em seguranca ao ter-
ritorio do Centro de Portugal O
quenostem preocupado muito
¢ a forma de comunicar em al-

DR.

guma comumicacio social. Por
exemplo, quando dizem que hd
um jncéndio no Centro de Por-
tugal parece esquecerem que a
regifio tem 100 municipios e
oito sub-regides. E o que tem
acontecido de forma ciclica é
que quando isto acontece nor-
malmente temos repercussoes
em regides que nada tém a ver
com as que estio a serafetadas.
Portanto, € preciso termos cui-
dado com o alarmismo. Obvia-
mente que a informacdo é im-
portante, mas o alarmismo
quando areferéncia € aumter-
ritorio como o Centro de Por-
tugal pode ter consequéncias
nos restantes territdrios que nio
foram afetados. Quanto a esta
campanha que eu entendo que
devia ter sido feita muito mais
cedo, ndo invalida que o Tu-
rismo Centro de Portugal ndo
possavir afazeruma agio pro-



ns e

urismo tem”

ante da Turismo Centro de Portugal, Rui

um setor que tem mais de 80 profissdes

pria, muito focada naquilo que
¢ a nossa diversidade e a nossa
tradicdo. E estamos a fazé-lo
também afravés da Ageéncia Re-
gional de Promocio junto do
publico espanhol, que é impor-
tante também para nos. Eu
acredito etenho esperanca que
VAMOos conseguir recuperar no
verdo. E tenho essa esperanca
porque seibem aresiliéncia, sei
bem a capacidade, pena € que
muitas vezes arespostanio seja
maisrapida.

dade do territéri

No Centro de Portugal néio te-
mos essa particularidade. Aqui
nos temos turismo’ durante
todo 0 ano. Eatinicaregido que
tem a Serra da Estrela e onde
pode haver turismo de neve. Te-
mos as termas durante todo o
ano, ja para ndo falar do patri-
monio. Temos cinco regides de
vinho, que ddouma enorme no-
toriedade ao territorio. E o tu-
rista hoje procura tudo isto.

Numa regido onde o enotu-
rismo tem vindo aganhar re-
levancia e adeptos.

E verdade, e que se assume
€como uma aposta muito im-
portante. Temos cinco regioes
vitivinicolas num setor que tem
uma capacidade enorme para
se afirmar durante todo o ano.
O turista jdndo procura o terri-
torio s6 por si mas sim para ter
autenticidade, tradicfio, criar
memorias. Dando o exemplo
dovinho, o turista procura a ex-
periéncia da vindima, onde
pode vindimar e dormir na vi-
nha, de uma adega onde pode
ajudar a fazer o vinho e depois,
eventualmente, receber e casa
uma garrafa do vinho que aju-
douamanusear. Sdo memorias
e tradigoes que ficam e que
criam valor; que € o que nds pre-
tendemos. Criarvalor parafazer
COm que as empresas cres¢am
¢, obviamente, passarmos a ser

e do termtio: sz
lidade ainda é um problema?

1nais atrativos para 0s recursos
humanos, muito em particular
para os jovens.

E tudo isso que faz da regido
Centroum destinoauténtico?
Sem duvida. Se ha coisa que
identifica o Centro de Portugal
é ser um destino auténtico. Ob-
viamente que estamos a traba-
Thar muito aquilo que € a sus-
tentabilidade, num processode
certificagiio onde todostémque
participar. E um caminho que
s vezes ndo é muito fAcil, mas
findamental fazé-lo. Ligando

¢ também a certificacdio, con-
seguiremos trilhar tm caminho
proprio, apesar da diferenca e
daquilo que € a dimens&o do
territorio do Centro de Portugal.

Neste Vé Portugal vamos fa-
lar também de tecnologias e
inovagdo. Areas que esta re-
gido ja desenvolve de forma
muito positiva. De que forma
se pode subir de patamar?
Quando falamos destas areas
temos obrigatoriamente de falar
da Inteligéncia Artificial. Mas
nunca pedemos perder 0nosso
foco na autenticidade e tradi-
¢des, como ja referi. Nos temos
demanter sempre vivas as nos-
sas tradigoes e omesmo é dizer,
manter as n0ssas raizes, apoiar
aspessoasque fazem osnossos
principais produtos de forma
tradicional e artesanal como o
queijo, 0vinho, 0s pratos tipicos
danossagastronomia que étio
diferenciadora. E isso nés po-
demos fazé-lo inovando, como
tendo por exemplo os chefs a
criar sem perder a autentici-
dade danossa gastronomia. Ao
olharmos para o nosso ultimo
filme do Turismo Centro de
Portugal percebemos isso
mesmo. Quisemos incluir a In-
teligéncia Artificial, mas sem
nunca perder o peso dasnossas
tradices que séo mais do que
memérias. Evejam-no duas ve-
Zes para verem o que ndo viram
naprimeira. <

nticidadecom aquilo que

“Centro de Portugal é a maior regiao
do pais, o que nos da esta diversidade”

O turismo é um setor que se
ressentiu com a guerra na

‘Ucrania, coma Covid-19, agora

com agueira no Médio Orien-
te. Como é que os territorios
se preparam para estes de-

“safios?

Obviamente que todos estes
acontecimentos fazern comque
aconteca uma mudanca de es-
tratégia que tema ver com aqui-
lo que hoje se vive no mundo
em funcio das guerras que
estioa ocorrer. Felizmente, nds
temos outras alternativas. Ou
seja, temos a particularidade de
receber muitos voos, nomea-
damente da Coreia do Sul que
vém para Fitima. E certo que
neste momento 0s Voos acon-
tecemm ndo deforma tdo regular,
mas tenmos que os continuar a

“manter. Mds'a verdade € que

também temos que mudar, te-
mos quenos focar em aumentar
o que é o mercado europeu,
como € o caso de Espanha en-
quanto mercado de proximi-
dade. Mas ndo s6. Também o
mercado da Polonia que cresceu
no Centro de Portugal, assim
como o mercadofrancés. Ede-
pois aquilo que a Agéncia de
Promogio também estz a fazer
e que ¢ ir buscar mercados
americanos. E estamos a faze-
-loem articulagiio com aregido
doAlentejo e, mais emparticular
com 0 Porto, no que diz res-
peito ao mercado brasileiro
que também baixou e que
queremos recuperar. E tudo
isto tem que ver com segmen-
tos, de luxo, que criam valor
a0 territorio. No fundo, é nio
por os ovos todos no mesmo
cesto, como se diz, mas ir pon-
do nos vdrios cestos para se
conseguir atingir 0s nossos
objetivos, que € ter mais gente
e que permaneca mais tempo
no tetritorio.

E como se podem alcangar
esses objetivos?

Eu acho que a tmica forma de
4S Pess0as Pernanecerem mais
tempo no territorio € segura-
mente mantendo a nossa au-
tenticidade e dar resposta ao
que realmente procuram. E de-
pois fazendo a articulagio com
05 VArios territorios, quer com
o Norte, quer com Lishoa, quer

com oAlentejo. Néstemos que:

perceber que Portugal é um
s0 e deixar de ter aquela ideia
de que somos um territorio
pequeno. Ndo. Nos somos um
territorio muito grande pela
sua diversidade e pela sua ca-
pacidade. Temos que estar in-
terligados e fazer com que o
turista permaneca mais tempo
no territério nacional.

Estarmos no coragio do pais
também ajuda?

Obviamente que ajuda. Fisica-
mente, ndo temos um aero-
porto, mas temos dois. O Centro
de Portugal vai desde Arruda
dos Vinhos até Ovar o que sig-
nifica que estamos a 50 quil6-
metros de Lisboa e a 40 do
Porto, ou seja, dos dois aero-
portos. E depois se formos até
Almeida, Vilar Formoso ou a

Raia estamos a cerca de 300
quilémetros de Madrid. Temos
aqui trés aeroportos e estamos
num ponto fundamental que
temos de saber aproveitar, Hi
uma falha no Centro de Por-
tugal que tem a ver com a ro-
dovia, que € algo que também
temos que trabalhar em arti-
culacdo. Também a ferrovia
que ¢ findamental para nds e,
obviamente, a alta velocidade,
quer de Lisboa ao Porto, mas
depois também via Madrid.
Costumamos ouvir dizer que
SOIMOS PEQUENOS, O qUe €U Ndo
comungo. Nos somos grandes
em qualidade.

E estamos na maior regido
de turismo do pais, formada
por 100 municipios cada um
com as suas'especificidades.
Sem duvida. O Centro de Por-
tugal € a maior regido do pais
com 31% da drea do territorio
nacional e da-nos porisso tam-
bém estadiversidade e esta ca-
pacidade de resposta. E nés
temos de o saber aproveitar e
para isso, é preciso também
que cd dentro as varias enti-
dades percebam que sefalade
um sé territorio. Nesse sentido

tenho vindo a conversar com

as oito sub-regides por forma
aque possamos falar auma
SO VOZ

Uma tarefa dificil?

E dificil, sem duavida. Muitas
vezes nos conseguimos queisto
aconte¢amas ndo podemos de-
sistir perante as dificuldades pois
otrabalho tem que seirfazendo.
As pessoas tém que perceber
que édificil a afirmacio deuma
sub-regifo num territorio tdo
grande como 0 nosso. Portanto,
temos que trabalhar isto e temos
que o fazerem articulagio apre-
sentando um so territorio que
temvarias especificidades. Ete-
mos de fazer salientar aquelas
que saomais fortes e conseguem
captar vdrios tipos de mercado.
A partir disto nos conseguimos
dar resposta aos turistas. E 50
assim € que nos conseguimos

criar as tais ancoras para que

possamos fazer com que as pes-
S0Aas percorram e permanecam
Nno nosso territorio, tornando
contagiante. Eisso que queremos
fazer com o “Sem destino”, um
projeto que vamos lancar para
dar a conhecer cada um dos
100 municipios, com passaporte
digital. Um trabalho muito de-
safiante que estd a ser feito de
forma individual para darmos
destaque a cada um, mas com
o objetivo de que todos perce-
bam que fazem parte de um s
territério. E um sinal que nés
queremos dar também.

Sendotudo isto“Vé Portugal’
o que espera desta edicio
que acontece exatamente na
cidade onde teve lugar o pri-
meiro em 20157

Espero que seja um sucesso,
como ¢é evidente. Regressar a
Viseu onde decotreu a sua pri-
meira edi¢io € para nos muito
importante. Regressar aumter-
ritdrio que tem dado provas
daquilo que étambém, nofundo,
aestratégia da Regiao de Turis-
mo do Centro ndo € por acaso.
Aminha expectativa ¢ alta, até
porque também o nimero de
participantes estd a ser signifi-
cativo, o que paranos é impor-
tante. Mas obviamente que o
que se pretende mesmo € que
a discussfo seja positiva e que
deé frutos porque nos fazemos
o Ve Portugal ndo s6 para nos
enconfranmos mas para inte-
ragirmos e, acima de tudo, para
safrem ideias para o futuro. «
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