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GASTRONOMIA E VINHOS: ONDE CULTURA E·PATRIMÓNIO. 
SE CRUZAM COM ATIVIDADE EMPRESARIAL 
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D
esde 1997 que a gastronomia e 
vinhos são reconhecidos como 
património intangível por parte 
da UNESCO (Organização das 

Nações Unidas para a Educação, a Ciência 
e a Cultura), por representarem conheci
mento que é transmitido de geração em ge
ração. 

Em Portugal, o Governo português con
siderou no Plano Estratégico Nacional do 
Turismo 2007-2015 o turismo gastronómi
co e dos vinhos como um dos produtos es
tratégicos do turismo nacional. 

Estes factos tomaram estes dois elemen
tos alvo de grande atenção, quer como for
ma de preservar património, quer como 
atividade empresarial. 

Numa altura em que cada território pro
cura promover-se de forma a atrair habi
tantes, visitantes ou mesmo investimento, a 
gastronomia e o vinho passaram a ter um 
papel primordial na afirmação dos traços 
distintivos de cada região. Basta pensarmos 
na quantidade de eventos que quase todos 
os municípios dinamizam que têm por 
base elementos da gastronomia local ou li
gados à vinicultura; ou ainda que qualquer 
um de nós quando visita um território, a 

primeira coisa que procura é o que se 
come e bebe de caracteristico nestes locais; 
ou ainda que, muitas vezes, oferecemos, a 
quem nos visita, produtos da nossa gastro
nomia ou vinhos locais. 

Mas a releyãncia 'da gastronomia e dos 
vinhos vai muito para além deste contribu
to para a construção de uma identidade 
cultural e natural de cada região. Nos últi
mos anos, floresceram as atividades econó
micas alicerçadas em elementos da gastro-

nomia, como restaurantes, alojamentos, 
entre outros. 

Quanto ao vinho, tomou-se um sector 
bastante interessante, alvo de investimen
tos de modernização, mas que preserva
ram as heranças culturais em termos de 
castas e muitas vezes de métodos de pro
dução, fatores que, aliados aos climas lo
cais, definem características distintivas, que 
tomam este produto atrativo nos mercados 
internacionais. ◄ 
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