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A histéria da Europa, e particularmente de
Portugal, apresenta, desde a idade média, uma
componente Religiosa de grande intensidade.
Alguns destes lugares oferecem, hoje, uma ima-
~ gem do passado que merece ser visitado e que
~ continuam a ser lugares de particular interesse
Religioso. Outros permanecem muito vivos-
entre os Catélicos de todo o mundo, onde os
MEsmos procuram uma experiéncia espiritual
unica, sendo considerados destinos actuais de
Peregrinacéo,

Fatima representa hoje um dos principais
destinos de Peregrinagio Catélica do mundo,
recebendo uma média de 6 milhdes de turistas
por ano, sendo o Santuério Mariano mais visitado
- da Europa e terceiro mais visitado do mundo.
~ Esta movimentacgio gera um impacto econd-
mico e social significativo na comunidade local,
em particular, mas também nacional, no geral,
impulsionando a criagéo de postos de trabalho,
receitas e desenvolvimento de infra-estruturas,
bem como oportunidades para a troca cultural
e interacgdo entre peregrinos e residentes locais,
colocando assim Fitima como uma importante
ancora para o Turismo Nacional.

Contudo, os desafios continuam a existir; A
enorme sazonalidade, a duracio da estadia média,
e o desconhecimento de possiveis extensées sio
alguns dos reptos pelos quais temos passado ao
longo dos tempos. Cabe-nos a nés, intervenientes
directos desta actividade, conhecer as comple-
xidades e necessidades do mercado enquanto
- promovemos o nosso produto; cabe 4 Regifio de
Turismo assumir Fdtima como principal motor
turistico da regiao; e cabe, também, a0 municipio
que reconhega o turismo como a grande activi-
dade econémica do concelho.

O Movimento Fitima entende, assim, que
a elevacdo da freguesia de Fitima a concelho
poderd contribuir nfo s6 para o posicionamento
da marca Fitima no mundo, mas também para
uma maior proximidade com os intervenientes
directos desta actividade.

"0 Movimento Fatima
entende, assim, que a
elevacao da freguesia de
Fatima a concelho poderd
contribuir ndo sé parao
posicionamento da marca
Fatima no mundo, mas
também para uma maior
proximidade com os
intervenientes directos desta
actividade”



